W0 34l OW .0 %017

OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Data i migjsce zlozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/QOFERTAWSPOLNAY

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ{-Y.CH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-¥CH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. 2010 r. Nr 234, poz. 1536)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Zadania z zakresu przeciwdziatania alkoholizmowi i patologiom spotecznym
w trybie tzw. ,matych grantow”
(rodzaj zadania publicznego®)

,Odpowiedzialni rodzice, aktywni seniorzy, rzetelni nauczyciele i wychowawcy

- Miedzypokoleniowa Koalicja Nieobojetnych w Sosnowcu”
Kampania profilaktyczno-edukacyjna na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu.

(tytut zadania publicznego)

w okresie od 21 lipca 2014 do 18 pazdziernika 2014

W FORMIE
POWIERZENIA-REALIZAGH-ZADANIA-PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACJI ZADANIA
PUBLICZNEGO "

PRZEZ
Prezydenta Miasta Sosnowca
(organ administracji publicznej)

sktadana na podstawie przepisow dziatu |l rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferentaloferentow”

1) nazwa: Ogolnopolskie Stowarzyszenie ,RoOPSAN —Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim”

2) forma prawna:®

(X) stowarzyszenie ( ) fundacja
( ) koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
( ) spotdzielnia socjalna () dnna...ooo

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencji:”
KRS 0000272870

4) data wpisu, rejestracji-lub-utworzenia® 29.01.2007 r.
5) nr NIP: 9512217902 nr REGON: 140906278

6) adres:
miejscowos¢: Warszawa  ul.: Braci Wagow 11 m. 158
dzielnica Iub inna jednostka pomocnicza:” Ursynow
gmina: Warszawa powiat:® Warszawski
wojewodztwo: Mazowieckie

kod pocztowy: 02-791 poczta: Warszawa

7)tel.: 601 911 390 faks: nie dotyczy

e-mail: b.prajsner@ropsan.org.pl  http:// www.ropsan.org.pl
8) numer rachunku bankowego: 88 2490 0005 0000 4500 5666 7164

nazwa banku: ALIOR BANK

9) nazwiska i imiona 0s6b upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow’:

a) Bogustaw Prajsner - przewodniczacy Zarzadu Gtéwnego
b) Bogdan Mizerski — wiceprzewodniczacy Zarzadu Giownego
c) Mirostawa Prajsner - wiceprzewodniczaca Zarzadu Gtownego

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjne] bezposrednio wykonujgcej zadanie,

o ktérym mowa w ofercie:”

Ogolnopolskie Stowarzyszenie ,RoPSAN — Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim”
02-791 Warszawa, ul. Braci Wagow 11 m. 158 tel. 601 911 390

11) osoba upowazniona do skiadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu

kontaktowego)

Bogustaw Prajsner, przewodniczacy Zarzadu Gtéwnego, tel. 601 911 390

12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:



a) dziatalnosc nieodptatna pozytku publicznego

JInicjowanie i podejmowanie dziatan majacych na celu ograniczenie spozycia alkoholu, palenie
papierosow i uzywania innych substancji psychoaktywnych przez dzieci i mtodziez.

Zwiekszanie aktywnosci spolecznej w zakresie ograniczania dostepnosci alkoholu nieletnim. |
Podejmowanie interwencji wobec sprzedawcow naruszajgcych zakaz sprzedazy alkoholu i tytoniu |
osobom niepetnoletnim i wspdtpraca w tym zakresie z samorzgdem terytorialnym oraz policjg i strazg
miejska.

Prowadzenie szkolen i kampanii zwiekszajgcych zasob wiedzy rodzicow, nauczycieli, stuzb
publicznych w zakresie szkdd zdrowotnych zwigzanych z konsumpcjg napojoéw alkoholowych dzieci |
miodziezy.

Organizowanie i prowadzenie badan i sondazy dotyczacych dostepnosci réznych aspektow
problemow alkcholowych dzieci i mtodziezy oraz dostepnosci alkoholu dla esob niepetnoletnich.”

b) dziatalnos¢ odptatna pozytku publicznego

nie dotyczy

13) jezeli oferent Joferenci” prowadzi/prewadza” dziatalno$¢ gospodarcza;
a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow” nie dotyczy

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej

| Stowarzyszenie ,RoPSAN" nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej W

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu administracji publicznej wraz

z przytoczeniem podstawy prawnej'”

F Nie dotyczy

lll. Szczegotowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego

Zblizajg sie wakacje, czas wypoczynku i zabawy dla ,naszych dorastajacych dzieci”. To takze okres
zdobywania nowych doswiadczen i poznawania ciekawych ludzi. Korzystajgc z wigkszej ilosci
wolnego czasu i ograniczonej kontroli ze strony rodzicow i wychowawcow wielu nastolatkow — wiasnie
w tym okresie - podejmuje szereg ryzykownych zachowan: siega po papierosy, alkohaol,
eksperymentuje z narkotykami, decyduje sie na seksualng ,przygode”. Z reguty mamy zaufanie do
naszych dzieci, zdajemy sobie jednak sprawe z tego, ze w grupie rowiesniczej funkcjonujg inne
zasady, niz w naszych domach i rodzinach. Kufel piwa lub atrakcyjny, kolorowy drink oraz papieros w
dioni stajg sie symbolami wolnosci, statusu, a takze potwierdzeniem ich ,dojrzatosci”, ktorej tak bardzo
pragna. Jednak w tym przypadku petna odpowiedzialnosé¢ za ryzykowne zachowania
podejmowane przez ,nasze dzieci” spada przede wszystkim na dorostych, ktérzy wbrew
obowigzujagcemu prawu sprzedajg alkohol osobom niepetnoletnim. Jako rodzice nastolatkdw
stanowczo sie temu sprzeciwiamy i zamierzamy zmieni¢ te negatywne przyzwyczajenia znacznej
czesci sprzedawcow i kasjerdw pracujgcych w sklepach z alkoholem. Nie chodzi nam jednak o
,Ztapanie za reke” konkretnego Kowalskiego i przykiadne ukaranie. Takie dziatania bedg realizowac
odpowiednie stuzby. Naszym celem jest edukacja i pokazywanie sprzedawcom w sklepach, ze
nieprzestrzeganie prawa w tym zakresie jest wyrazem nieodpowiedzialnosci i ignorancji, a
uzywajac jezyka nastolatkow staje sie zwyczajnym ,,obciachem”. Naszymi dziataniami bgdziemy
pokazywac wiascicielom, przedsiebiorcom i pracownikom sklepow, ze ich nieodpowiedzialne
zachowania traktujemy rowniez, jako brak szacunku dla nas — rodzicow i dziadkdéw nastolatkow,
bedacych takze statymi klientami placéwek handlowych.

Ograniczenie dostepnosci alkoholu dla oséb niepetnoletnich to jeden z kluczowych elementow
profilaktyki i rozwigzywania probleméw alkoholowych. Prowadzone od wielu lat dziatania szkoleniowe
zaadresowane do sprzedawcéw alkoholu nie przynoszg w tym zakresie istotnej poprawy. Swiatowa
Organizacja Zdrowia (WHO) rekomenduje w tym kontekscie realizacje programow i kampanii na rzecz
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skutecznego przestrzegania istniejgcych regulacji prawnych np. poprzez wysytfanie do sklepow
i lokali gastronomicznych miodych klientéw ,testowych” (young test buyers) w celu
sprawdzenia przestrzegania limitéw wiekowych. Réwniez w przyjetym przez rzad Narodowym
Programie Profilaktyki i Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych na lata 2011-2015 problem
dostepnosci alkoholu dla niepetnoletniej miodziezy wskazywany jest jako jedno z waznych zadan dla
samorzgdow lokalnych. Wiasnie tego typu dziatania rozszerzone o profesjonalnie przygotowang i
przeprowadzong lokalng kampanie na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu oferuje
Ogolnopolskie Stowarzyszenie ,RoPSAN".

Oryginalny i innowacyjny charakter przedstawionego zadania polega na stworzeniu rzeczywistej
koalicji rodzicow oraz bab¢ i dziadkow nastolatkow, aktywnie uczestniczgcych w dziataniach
sosnowieckiego Uniwersytetu Trzeciego Wieku i podjeciu wspdlnych dzialan na rzecz
ograniczenia rozmiarow zjawiska sprzedazy alkoholu niepetnoletniej miodziezy - naszym dzieciom i
wnukom.

Wstepem do kampanii bedzie przeprowadzenie badania metodg ,tajemniczego klienta”, ktére pozwoli
zdiagnozowac rzeczywiste rozmiary zjawiska sprzedazy alkoholu (i papierosow) niepetnoletnigj
miodziezy. Dzigki badaniu przekonamy sie rowniez, w jakich kategoriach punktow sprzedazy
najczesciej lekcewazone jest prawo (matych sklepach osiedlowych, super i hipermarketach, czy w
sklepach na stacjach paliw). Dowiemy sie rowniez, czy tatwiej jest kupi¢ alkohol niepetnoletnim
dziewczetom, czy chtopakom. Badanie pozwoli nam takze przekona¢ sie, jak na interwencje
podejmowane przez dorostego klienta (audytora) reagujg sprzedawcy/kasjerzy w sklepach i jaka ich
czesc¢ przynosi pozadane rezultaty. Po wykonaniu analiz i obliczen statystycznych oraz napisaniu
szczegotowego raportu z badan rozpoczniemy dziatania edukacyjne i interwencyjne
skierowane do wiascicieli i menedzerow sklepow, dyrektorow szkot i szkolnych rad rodzicow
oraz ksiezy proboszczéw sosnowieckich parafii. Opracujemy specjalny list interwencyjny, ktory po
uzgodnieniu z UTW wyslemy do witascicieli/menedzerow wszystkich ,niecdpowiedzialnych sklepow”,
w ktérych podczas badan ,tajemniczego klienta” sprzedano alkohol ,mtodym audytorom”. Podobne
listy wyslemy rowniez do Zarzadow Firm (Centrali sieci handlowych, stacji paliw itp.) podkreslajac,
iz systematyczne monitorowanie sprzedazy alkoholu | wycigganie konsekwencji wobec
nieodpowiedzialnych pracownikéw powinno by¢ standardowg procedurg kazde] spotecznie
odpowiedzialnej Firmy. Jestesmy przekonani, ze listy te speinig swoje zadanie i uruchomig
zdecydowang reakcje wiekszosci menedzerow | wiascicieli placowek. Wspolnie z seniorami
zwrocimy sie takze do dyrektorow sosnowieckich gimnazjow i liceow oraz szkolnych rad
rodzicow. W specjalnym liscie poinformujemy ich o wynikach badan ,tajemniczego klienta” oraz
wskazemy adresy ,nieodpowiedzialnych sklepow”, w ktorych sprzedawcy sprzedali alkohol ,mtodym
audytorom”. Poprosimy ich, aby wystosowali do nich wiasny list interwencyjny z podpisami rodzicow i
nauczycieli. Projekt takiego listu opracuje Stowarzyszenie ,RoPSAN" i przesle do ww. dyrektorow
| szkot. Zwrocimy sie rowniez z apelem do wszystkich ksiezy proboszczéw proszac ich, aby
| przypomnieli dorostym mieszkancom Sosnowca uczestniczgcym w niedzielnych mszach swietych, ze
sprzedaz alkoholu niepetnoletniej mtodziezy jest nie tylko przestepstwem w kategoriach prawnych ale
rowniez zachowaniem gteboko nieetycznym.

W latach 2010 - 2012 Ogolnopolskie Stowarzyszenie ,RoPSAN” przeprowadzito kampanie
profilaktyczno-interwencyjne pn. ,Laboratorium Odpowiedzialnej Sprzedazy” w kilku miastach
wojewodztwa slaskiego (Katowice, Tychy, Zabrze). Integralng czescig tych projektow byty badania
Jtajemniczego klienta”, ktére pokazaly, iz 75-85% sprzedawcow pracujacych w sklepach
osiedlowych. Wysokie odsetki nieodpowiedzialnych sprzedawcow odnotowano takze w duzych
| sklepach sieciowych — super i hipermarketach (75%). Zmiana tej niekorzystnej sytuacji jest
| mozliwa — pokazujg to nasze dziatanie w Swidnicy, Wolominie i na warszawskiej Pradze Pdinoc,
| gdzie zdecydowanie udato sie zmniejszy¢ odsetek nieodpowiedzialnych sprzedawcow (od 25-50%)
poprzez konsekwentne | szeroko zakrojone dziatanie realizowane przez lokalng koalicje stworzong w
ramach projektu.

Analizujac dotychczasowe wyniki badan ,tajemniczego klienta” zrealizowane we wspotpracy z naszym
Stowarzyszeniem w 19 miastach Polski zwrécilismy uwage, iz ponad 75% prob zakupu piwa
(i papierosow) dokonanych przez ,miodych audytorow” w matych sklepach osiedlowych
nalezacych do réznych sieci handlowych m.in. ,Zabka”, ,Freshmarket”, , Groszek” itp. -
zakonczylo sie jego sprzedaza. Dopiero po interwencji ,dorostego audytora” w wiekszosci

potwierdza takze wielu nastolatkow, z ktorymi mamy okazje wspdtpracowac, ze ...,w Zabkach i innych
| matych sklepach fatwiej mozna kupi¢ papierosy i piwo, zwlaszcza wieczorem, niz w prywatnych
| sklepikach, gdzie wtasciciel boi sie, ze moze stracié koncesje”. Wybor tych sieci sklepow do naszego
projektu nie jest wiec przypadkowy. W wigkszosci tych placéwek pracujg mtodzi sprzedawcy, ktorzy
'nie sg wiascicielami sklepow i w wielu wypadkach nie majg odpowiedniego przeszkolenia. Fakt, iz

przypadkow sprzedawcy anulowali transakcje i wycofali sie ze sprzedazy alkoholu ale faktem jest, co |




sklepy te podobnie, jak duze super i hipermarkety naleza do stale rozwijajgcych sie sieci handlowych
ma tutaj istotne znaczenie. Zarzady ww. Firm dbajac o swo] pozytywny wizerunek z pewnoscig nie
pozostang obojetne na dziatania interwencyjne, ktore podejmiemy wobec wiascicieli
nieodpowiedzialnych sklepow, w ktorych nasi mtodzi audytorzy bez problemu mogli kupic piwo. |

Docenimy rowniez te sklepy, w ktérych pracuja rzetelni sprzedawcy, znajacy swoje obowigzki i |
odpowiedzialnie traktujgcy kwestie sprzedazy alkoholu i papieroséw miodym klientom (zawsze |
sprawdzajgcy dowod osobisty). Do tych placowek wyslemy specjalne listy z podzigkowaniem.
Jednym z istotnych celdéw projektu jest rowniez zbudowanie dobrych relacji z Przedsiebiorcami —
wiadcicielami | menedzerami sklepow. Znaczna czesé sposrod nich to odpowiedzialni rodzice lub
dziadkowie, ktorym zalezy na bezpieczenstwie i zdrowiu dorastajgcej miodziezy. Ta kampania nie
jest przeciwko nim. Tylko z ich udziatem i przy ich bezposrednim zaangazowaniu mozemy
skutecznie ograniczy¢ rozmiary tego zjawiska. Naszym celem nie jest pietnowanie ale
przekonywanie przedsiebiorcow, ze tzw. ,kupiecka rzetelno$é” jest $ciSle zwiazana z
odpowiedzialnym stosunkiem do sprzedazy alkoholu i papieroséw miodym klientom. Prosha o
okazanie dowodu osobisteqo nie powinna by¢é powodem wstydu lub zazenowania, jakie dzis
odczuwa wielu, zwlaszcza miodych sprzedawcéw. Te zasade musi jednak w pierwszej
kolejnosci stosowac i promowac¢ wiasciciel lub kierownik sklepu. To w jego gestii pozostaje
ocena pracownika, takze w kontek$cie odpowiedzialnej sprzedazy.

W ramach przedstawionego projektu skoncentrujemy sie na takich dziataniach, ktére naszym zdaniem
mogg skutecznie wptywac na pozgdane zmiany w zachowan wséréd sprzedawcow. Kluczowe
znaczenie ma tutaj tzw. interwencja spofeczna czyli zakrojona na szeroka skale presja ze strony
rodzicow, senioréw, wychowawcow, ksiezy i innych odpowiedzialnych dorostych, ktorzy w tej
sprawie pokazuja, iz nie jest im wszystko jedno i konsekwentnie domagaja sie od menedzeréw
i wiascicieli sklepow przestrzegania obowiazujacego prawa zapowiadajac jednoczesnie, ze
brak oczekiwanej zmiany w tym zakresie spowoduje, iz przestana by¢ ich klientami.

.Miedzypokoleniowa Koalicja Nieobojetnych” to autorski projekt Stowarzyszenia ,RoPSAN”, ktore
w ramach realizacji tego przedsiewziecia buduje lokalng koalicje, zwracajgc sie do roznych grup
spoteczno-zawodowych dziatajgcych na terenie miasta lub dzielnicy. Projekt ten ma réwniez dwa
zasadnicze cele szczegotowe:

1. zmnigjszenie liczby nieodpowiedzialnych sprzedawcow, ktorzy bez kontroli dokumentow
potwierdzajgcych petnoletnios¢ sprzedajg alkohol (papierosy) miodo wygladajacym
nastolatkom; ‘

2. zwiekszenie liczby odpowiedzialnych dorostych, ktérzy bedac swiadkiem sprzedazy alkoholu |
miodo wygladajacej osobie, kidrej nikt wczesniej nie zapytat o dowod osobisty, zwracajg
uwage sprzedawcom i podejmujg wobec nich interwencje.

Wiaczenie do ww. koalicji aktywnych senioréw czyli bab¢ i dziadkow nastolatkow jest wyrazem
naszego przekonania, ze ich wplyw i zaangazowanie w sprawe ograniczenia sprzedazy alkoholu ich
wnukom i wnuczkom moze miec¢ bardzo istotne znaczenie dla znacznej czesci przedsiebiorcow. Wielu
z nich ma takze dobre relacje ze swoimi wnukami, czesto lepsze niz rodzice, ktérzy w okresie ,buntu
nastolatkow” czujg sie troche bezradni i sfrustrowani réznymi zachowaniami swoich dorastajgcych
dzieci. Aktywni seniorzy to wielki i niedoceniany kapitat ludzki w profilaktyce ryzykownych
zachowan miodziezy. Ich zaangazowanie do lokalnych kampanii spotecznych prowadzonych
we wspolpracy z roznymi srodowiskami to takze jeden z elementéw polityki aktywnego
starzenia sie rekomendowany przez UE. Projekt, ktory przedstawiamy wpisuje sie w ten obszar i
pozwala zaangazowac sie w dziatania spofeczne grupie seniordw aktywnie uczestniczgcych w
zajeciach prowadzonych w ramach Uniwersytetu Trzeciego Wieku, ktory stanie sie naszym
Partnerem.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

Jak wynika z ogdlnopolskich badan ESPAD - 2011 diagnozujacych poziom rozpowszechnienia |
ryzykownych zachowan mitodziezy zwigzanych 2z piciem alkoholu 1 uzywaniem substancjil
psychoaktywnych, a takze podobnych badan (opartych na metodologii ESPAD) zrealizowanych m.in. 1
w Warszawie (a takze todzi, Krakowie, Zabrzu, Radomiu itp.) przez Instytut Psychologii Zdrowia -
ponad 1/3 gimnazjalistow (15-16 latkow) samodzielnie i na wiasne potrzeby kupowata w ciggu
ostatnich 30 dni piwo w sklepach, co szosty robit to co najmniej 3 razy, a w populacji uczniow I
klas szkot ponadgimnazjalnych takie doswiadczenia miato prawie 2/3 badanych uczniow (17-18
latkow). Duzg dostepnos¢ alkoholu dla niepeinoletniej mtodziezy potwierdzajg takze zrealizowane w
ciggu ostatnich kilku 3-4 lat badania prowadzone metodg ,tajemniczego klienta” w Kilkudziesieciu
miastach w catej Polsce przez Ogolnopolskie Stowarzyszenie ,RoPSAN". W kazdym z ww. miast.
$rednio 60-85% prob zakupu alkoholu podjetych przez miodych audytoréw konczyto sie jego
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sprzedazg. Jednoczesnie niezwykle rzadko spotykamy sie z sytuacjg, w ktorej dorosli $wiadkowie
sprzedazy alkoholu nastolatkom zwracaja uwage sprzedawcom, kiedy bez sprawdzenia dokumentu
potwierdzajgcego petnoletniose, sprzedajg oni piwo lub wodke miodym chiopakom lub dziewczynom.
W ostatnich miesigcach wiele méwito o potrzebie zdecydowanych dziatan interwencyjnych wobec
nietrzezwych kierowcow. Warto podkresli¢, iz nasze dziatania w zakresie ograniczenia sprzedazy
alkoholu niepetnoletniej miodziezy stanowig istotny element ksztaltowania postaw spotecznych
opartych na odpowiedzialnym podejsciu do alkoholu i problemow alkoholowych. Tg kampanig,
dzieki wspdtpracy z rdznymi srodowiskami oraz mediami mozemy podwazy¢ jeden z silnie
zakorzenionych mitow, do ktdrego czesto odwolujg sie sprzedawcy alkoholu — ,jesli nie kupi tutaj, to
zrobi to na sasiedniej ulicy”. Naszym celem jest, aby mtody chtopak lub dziewczyna nie kupili alkoholu
w zadnym sklepie na terenie miasta, a ci ktorzy narusza te zasade zostali krytycznie ocenieni
w swoim wiasnym srodowisku.

W opinii wielu specjalistow oceniajacych nasze dziatania ich najwigkszym atutem jest wysoka
skutecznos¢ interwencji, ktére na dlugo pozostaja w pamieci sprzedawcow
(kelnerek/barmanéw) stajac sie de facto krétkim programem profilaktyczno-interwencyjnym,
ktorego efekty sa znacznie glebsze i trwalsze niz tradycyjne szkolenia dla sprzedawcow.
Wynika to z faktu, iz w dziataniach tych biorg udziat autentycznie zmotywowani rodzice nastolatkow.
Jestesmy przekonani, ze skutecznym sposobem modelowania odpowiedzialnych zachowan
sprzedawcow jest podejmowanie wobec nich interwencji, gdy bez sprawdzenia dowodu
osobistego sprzedajg alkohol mtodo wygladajacym klientom, szczegolnie jesli dzieje sie to w
obecnosci innych klientdw sklepu. Wspomniane interwencje stanowig integralng czescig
oryginalnej metodologii badan ,tajemniczego klienta” bedac jednoczeénie forma mikroedukacii.

Drugim waznym atutem tego projektu jest mozliwo$¢ dotarcia z waznym spotecznym przekazem
do wielu znaczacych grup spolecznych, przede wszystkim: rodzicdw, nauczycieli i pedagogoéw,
aktywnych seniorow, duchowienstwa, przedsiebiorcéw i menedzeréw placdéwek oraz mass-mediéw,
Nalezy podkresli¢, iz nigdy nie traktowaliSmy wspomnianych badan jako celu samego w sobie.
Zawsze byt to punkt wyjscia do dalszych dziatan edukacyjnych i interwencyjnych. O efektach tych
dziatan najlepiej swiadczg pisma, jakie otrzymywalismy od wielu menedzerdw sklepow i Zarzgddw
firm, do ktérych nalezaly badane placdéwki. W zatgczeniu przesytamy kilka przyktadowych pism, jakie
otrzymalismy w tej sprawie np. z sieci LIDL, ALDI, Biedronka, Stokrotka, Carrefour Express, Orlen a
takze od prezesa Zarzadu Statoil Fuel & Retail Polska (wtasciciela stacji paliw Statoil). Wszystko to
pokazuje gtebszy sens takich dziatan i z pewnoscig wptywa na podnoszenie standardow w sferze
odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu.

W latach 2012-2013 Stowarzyszenie ,RoOPSAN" zrealizowato — w ramach tzw. ,,malych grantow’
- 7 projektow profilaktyczno-interwencyjnych m.in. na warszawskiej Woli oraz Pradze Poétnoc, w
Piasecznie, w Nowym Dworze Mazowieckim, tomzy oraz kilka grantow ogoélnowarszawskich dot.
dostepnosci alkoholu dla miodziezy w warszawskich pizzeriach oraz sklepach na stacjach paliw.
Aktywnie uczestniczylismy réwniez w projektach realizowanych przez Pracownie ,MIRABO" na
warszawskim Zoliborzu oraz w Zielonce. Wszystkie te projekty zostaty wysoko ocenione i prawidiowo
rozliczone. W 2012 r. Stowarzyszenie ,RoPSAN" juz po raz trzeci zostato zaproszone do wspoipracy
przez gming Wotomin. Intensywne dziatania, jakie prowadzilismy w tej gminie w poprzednich latach, w
tym spotkania z przedsiebiorcami (po kolejnej serii badan ,tajemniczego klienta™), happening ,Czarna
owca” zorganizowany pod sklepami, w ktorych nasi ,miodzi audytorzy” bez problemu kupowali
alkohol, spotkania z Radami Rodzicow, listy do ksiezy, spotkania z dziennikarzami itp. — przyniosty
oczekiwane rezultaty. W okresie naszej wspotpracy az 4-krotnie zwiekszyla sie liczba sklepow,
ktore otrzymaly certyfikat ,,Odpowiedzialny sklep” oraz o polowe spadta liczba sprzedawcow
gotowych bez sprawdzenia dokumentu sprzeda¢ piwo ,,mtodo wygladajgcemu klientowi”.

3. Opis grup adresatow zadania publicznego

Zadanie adresowane jest do kilku grup adresatow:

- sprzedawcow napojow alkoholowych pracujgcych w sklepach oraz menedzerow i wiascicieli
tych placowek a takze Zarzgaddw Firm — w przypadku sieci handlowych np. LIDL, Tesco, Statoil

- rodzicow nastolatkow — poprzez wspotprace ze szkolnymi Radami Rodzicow;

- pedagogow i wychowawcow miodziezy — wspotpraca ze szkotami;

- aktywnych seniorow — wspétpraca z Uniwersytetem Trzeciego Wieku;

- ksiezy, dzieki ktorym o skali tego problemu i potrzebie wiekszej odpowiedzialnosci dorostych moze
dowiedzie¢ sie wielu mieszkancéw miasta;

- innych dorostych Swiadkéw sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim,;

)



4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegolnosci ze wskazaniem w jaki sposdb przyczyni sie to do podwyzszenia
standardu realizacji zadania."

Nie dotyczy '

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci” otrzymal/etrzymali" dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestYCji, ktore
zostaty dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji i

Nie dotyczy }

6. Zaktadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Gtownym celem zadania jest ograniczenie rozmiardéw zjawiska sprzedazy napojow alkoholowych
osobom niepeinoletnim w sklepach i marketach na terenie miasta Sosnowca.

Celem szczegotowym jest zmiana zachowan sprzedawcow polegajgca na utrwaleniu nawyku zgdania
dowodu osobistego od kazdego miodo wygladajacego klienta oraz przekcnanie menedzerow i
wiascicieli ww. sklepow, ze sg wspdtodpowiedzialni za problem dostepnosci alkoholu dla niepetnoletnie;
miodziezy i powinni w tym zakresie systematycznie monitorowac zachowania swoich pracownikow.
Waznym celem bedzie takze przekonanie pedagogdw, wychowawcow i rodzicéw miodziezy, a takze
aktywnych seniorow stuchaczy Uniwersytetu [l Wieku, ze mogg mie¢ bezposredni wptyw na zmiane
postaw | zachowan sprzedawcow poprzez wystanie przygotowanych we wspodipracy ze
Stowarzyszeniem ,RoPSAN" listow interwencyjnych do tych sklepdw, w ktorych sprzedawcy podali piwo
,mtodym audytorom” oraz osobiste spotkania z ksigzmi proboszczami lokalnych parafii, podczas ktorych
poproszg ich o zwrocenie uwagi podczas niedzielnej mszy sw. na ten wazny lokalny problem i
powiedzenie kilku zdan bedacych przestaniem do wszystkich rodzicow i senioréw — ,po obydwu
stronach lady.”

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

D’Vszystkie wylosowane do realizacji badan sklepy bedg znajdowaty sie na terenie miasta Sosnowca.

8. Opis poszczegoinych dziatan w zakresie realizacji zadania publicznegom

Pierwszym etapem projektu, tworzacym podstawe do uruchomienia dalszych dziatan edukacyjnych i
interwencyjnych adresowanych zardwno do sprzedawcow alkoholu, jak i do rodzicow nastolatkow,
aktywnych seniorow — bab¢ | dziadkow nastolatkow oraz wychowawcow miodziezy bedzie badanie
Jfajemniczego klienta”. Zostanie ono przeprowadzone w 30 losowo wybranych sklepach
dziatajacych w Sosnowcu w tym: w 16 matych sklepach osiedlowych, w czesci nalezgcych do sieci
handlowych (Zabka, Groszek, Freshmarket itp.), 10 sklepach wielkopowierzchniowych (super
i hipermarketach) oraz w 4 sklepach na terenie stacji paliw. Specjalnie przeszkolona grupa audytorow
przeprowadzi tgcznie 30 proby zakupu piwa w wylosowanych sklepach. Za kazdym razem w
badaniu wezmie udziat dwéch audytoréw — osoba wygladajgca na niepetnoletnig, ktérej zadaniem jest
proba zakupu piwa oraz oscba dorosta, ktdrej zadaniem jest podjecie interwencji wobec sprzedawcy,
ktéry chciat sprzedaé piwo bez sprawdzenia dokumentu potwierdzajgcego petnoletnios¢ klienta. Nalezy
podkreslic, iz mtodymi audytorami (chtopak i dziewczyna) beda osoby doroste, jednak ich wyglad
zewnetrzny — w opinii sedzidw kompetentnych - bedzie budzit istotne watpliwosci, co do ich
peinoletniosci. Miody audytor faktycznie nigdzie nie kupi alkoholu, nawet jesli sprzedawca bedzie
chciat mu sprzeda¢ zamowione piwo — audytor stwierdzi, iz zapomniat portfela i ma przy sobie jedynie
kilka ztotych, co pozwoli mu kupi¢ jedynie drobny produkt potwierdzajgcy jego wizyte w danym sklepie.
Dorosty audytor, aby uwiarygodni¢ swoj udziat w badaniu réwniez bedzie kupowat jakis drobny produkt,
co bedzie podstawg do otrzymania drugiego paragenu. Po wykonaniu badan zostanie stworzony
komputerowy zbidér danych a nastepnie bedg przeprowadzone szczegotowe analizy i obliczenia
pokazujgce rézne rodzaje zachowan sprzedawcow — w zaleznosci od pici mtodych audytoréw, pici i
wieku sprzedawcow, lokalizacji punktu itp. Na podstawie przeprowadzonych analiz zostanie napisany
raport z badan.

Zostang rowniez opracowane | wystane do kierownikdw/menagerow sklepdw specjalne listy
przygotowane przez rodzicow cztonkéw Stowarzyszenia ,,RoPSAN” we wspolpracy z
sosnowieckim Uniwersytetem Il Wieku. W zaleznosci od wynikow badania bedg one zawieraty
gratulacje i podziekowanie dla odpowiedzialnych sprzedawcoéw lub krytyczng opinie na temat
nieprzestrzegania obowigzujacego prawa przez pracownikow sklepu, ktorzy wbrew powszechnym
deklaracjom sprzedajg alkohol ,naszym dzieciom”. W liscie tym zazgdamy podjecia zdecydowanych
dziatan edukacyjnych i interwencyjnych a takze wyciggniecia konsekwencji wobec nieodpowiedzialnych
pracownikdw. Podobne listy zostang takze przestane do Zarzadow Firm, do ktdrych nalezg dane sklepy.




Specjalne listy skierujemy réwniez do dyrektoréow szkét proszac ich, aby wraz z pedagogami i
rodzicami ze szkolnych Rad Rodzicdw wystali do wskazanych sklepow - szkolne listy protestacyjne z
podpisami pedagogow i rodzicow z danej szkoty. Projekt takiego listu przygotuje dla nich
stowarzyszenie ,,RoPSAN”. Specjalne listy przygotowane przez rodzicow czlonkow
Stowarzyszenia ,,RoPSAN” we wspotpracy z Uniwersytetem lll Wieku skierujemy réwniez do ksiezy
proboszczow wszystkich parafii dziatajacych na terenie Sosnowca. W listach tych zwrocimy sie z
uprzejma prosbg, aby w okresie wakacyjnym przypomnie¢ wszystkim dorostym, ze sprzedaz alkoholu
niepetnoletniej miodziezy to powazny problem spoteczny, ale réwnie istotng kwestig jest bycie
nieobojetnym $wiadkiem i zwracanie uwagi nieodpowiedzialnym sprzedawcom.

Wyniki badan ,tajemniczego klienta” przedstawimy rowniez seniorom uczestniczacym w
zajeciach Uniwersytetu Trzeciego Wieku. Poprosimy ich, aby wspélnie z nami rodzicami nastolatkdw,
podpisali sie pod listami interwencyjnymi, ktére wyslemy - jako Miedzypokoleniowa Koalicja
Nieobojetnych - do wiascicieli i kierownikow sklepdw, w ktorych sprzedawcy sprzedali alkohol ,mtodym
audytorom” - przekazujgc im projekt takiego listu i wykaz ,nieodpowiedzialnych sklepow”. Prezentujgc
idee ,,Miedzypokoleniowej Koalicji Nieobojetnych” zachecimy seniorow do odbycia bezposrednich
spotkan z ksigzmi proboszczami, podczas ktdrych poprosiliby Ich, aby zwrécili sie do wiernych
(podczas niedzielne] mszy swietej) ze specjalnym przestaniem podkreslajac, jak wazna jest nasza
nieobojetnos¢ wobec zjawiska sprzedazy alkoholu niepetnoletniej mtodziezy.

9. Harmonogram™

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 21 lipca 2014 do 18 pazdziernika 2014 r.

Poszczegdlne dzialania w zakresie realizowanego Terminy realizacji Oferent lub inny podmiot
zadania publicznego'” poszczegdlnych odpowiedzialny za dziatanie
dziatan w zakresie realizowanego
zadania publicznego
Przygotowanie i realizacja badan ,tajemniczego klienta” do 15 sierpnia br. Oferent

w 30 losowo wybranych sklepach dziatajacych na
terenie Sosnowca;

Opracowanie wynikow i napisanie raportu z realizacji do 30 sierpnia br. Oferent
badan;
Nawigzanie bezposredniej wspolpracy z sosnowieckim do 15 wrzeénia br. Oferent

Uniwersytetem Trzeciego Wieku i przedstawienie
koncepcji wspotpracy w ramach planowanej kampanii;

Przedstawienie wynikow badan ,tajemniczego klienta” | 4o 15 pazdziernika br. Oferent
seniorom z sosnowieckim Uniwersytetu [l Wieku oraz
przygotowanie wspélnych listéw interwencyjnych do
wiascicieli i menedzeréw sklepdw z prosbg o podjecie
interwencji wobec nieodpowiedzialnych sprzedawcow,
ktorzy sprzedali alkohol ,mtodym audytorom” bez
sprawdzenia dowodu osobistego;

Opracowanie i wystanie listdw rodzicow i senioréw do do 15 pazdziernika br. Oferent
dyrektoréw szkoét z propozycja podjecia dziatan
interwencyjnych wobec sklepow, w ktorych sprzedawcy
sprzedali alkohol ,mtodym audytorom” i przedstawienie
im projektu listu protestacyjnego, ktory wspdlnie z
Radg Rodzicow mogliby wysta¢ do menedzerdw tych
sklepow oraz Zarzgdow firm;

Opracowanie i wystanie listow rodzicow i seniorow do do 15 pazdziernika br. Oferent
ksiezy proboszczdw wszystkich sosnowieckich parafii;

Opracowanie specjalnego komunikatu dla mediow, do 15 pazdziernika br. Oferent
ktory (po akceptacji odpowiednich wydziatow Urzedu
Miejskiego) zostanie przestany do lokalnych gazet,

rozgto$ni radiowych i TV oraz portali informacyjnych,;

Udziat w konferencji podsumowujacej realizacje do uzgodnienia z UM Oferent

kampanii na terenie Sosnowca i przedstawienie dziatan
podjetych w ramach ww. projektu;




[

10. Zaktadane rezultaty realizacji zadania publicznego'®

1.

6.

Dotarcie do 75% wiascicieli, menageréw i pracownikéw matych sklepow osiedlowych nalezacych do '
szybko rozwijajagcych sie sieci handlowych (,Zabka”, ,Freshmarket”, ,Groszek”), kilku
najwiekszych sosnowieckich super i hipermarketéw oraz stacji paliw z informacjg, iz do dziatan
interwencyjnych i edukacyjnych, ktorych celem jest ograniczenie dostepnosci alkoholu dla niepetnoletniej |
miodziezy aktywnie wigczyli si¢ takze rodzice nastolatkéw oraz seniorzy (babcie i dziadkowie |
nastolatkow), szczegolnie zainteresowani bezpieczenstwem i zdrowiem swoich dzieci i wnukow; \

Wystanie listow od rodzicow (ze Stowarzyszenia ,RoPSAN") do wiascicieli i kierownikow ww. sklepow l‘

oraz Zarzadu Firm, do ktérych naleza ww. placowki, spowoduje zwrocenie uwagi na kwestie
odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu we wszystkich sklepach i marketach nalezacych do tych sieci
(w catym miescie) — rezultat: zdecydowany wzrost odsetka sprzedawcow (o co najmniej 50%) zgdajacych
okazania dowodu osobistego przez ,mtodych klientow” prébujacych kupi¢ piwo i/lub papierosy;

Skierowanie listéow do dyrektorow szkot oraz szkolnych Rad Rodzicdw pozwoli dotrzeé do kilkuset
najbardziej aktywnych nauczycieli i rodzicow w gimnazjach i szkotach ponadgimnazjalnych, co
przyczyni sie do podjecia przez nich wspdlnych dziatarn interwencyjnych wobec nieodpowiedzialnych
sklepow, w ktorych sprzedawcy sprzedajg alkohol ,naszym dzieciom”.

Dzieki listom od rodzicow (,RoPSAN") do ksiezy proboszczow sosnowieckich parafii a takze
bezposrednim spotkaniom aktywnych senioréw z ksiezmi problem sprzedazy alkoholu dorastajacej
miodziezy oraz kwestia odpowiedzialnosci dorostych w tym konteks$cie — zaréwno sprzedawcow, jak i
swiadkow sprzedazy — stanie sie tematem powaznej refleksji ze strony ksiezy, a przestanie dot. ,bycia
nieobojetnym swiadkiem” dotrze do kilku tysiecy wiernych, ktérzy uczestniczg w niedzielnych Mszach Sw.

Przekazanie komunikatu z badan ,tajemniczego klienta” do lokalnych mediow uruchomi szereg publikacji
prasowych, radiowych oraz na portalach internetowych, skierowanych do szerokiej opinii publicznej
mieszkancow Miasta Sosnowca, a pokazanie skali zjawiska sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim
zainicjuje proces powaznej debaty spotecznej z udzialem rodzicow, pedagogdw, seniordw i
przedsiebiorcéw;

Spotkania z seniorami uczestnikami sosnowieckiego Uniwersytetu Il Wieku, podczas ktorych zostang
przedstawione wyniki badan ,tajemniczego klienta” beda okazjg do zaproszenia seniorow do ,Koalicji
Nieobojetnych” oraz przekonania ich, jak duze znaczenie dla zmiany standardow sprzedazy alkoholu mogg
mie¢ podejmowane przez nich dziatania interwencyjne; wystanie listbw interwencyjnych do
Jnieodpowiedzialnych sklepdw”, w ktorych sprzedawcy — bez sprawdzenia dokumentow — sprzedali alkohol
,Naszym Dzieciom i Wnukom” bedzie pierwszym zadaniem przygotowywanym w ramach utworzonej
,Miedzypokoleniowej Koalicji Nieobojetnych”;
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IV. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Ta)

Lp. | Rodzaj kosztow Koszt z tego do z1ego z Koszt do pokrycia

- calkowity pokrycia finansowych z wkladu
2 (wzh) z wnioskowanej | $rodkow wiasnych, | osobowego, w tym

5 5 - dotacji srodkow pracy spolecznej

8 S = (w zl) z innych zrodet , w | czlonkow

-§ 'i i tym wplat i oplat i $wiadczen

b 55 _S adresatow zagiania wolontariuszy

8 Sz 2 publicznego'” (wzh)

& il (w zh)

. | Koszty

mcrymrycznels) po

stronie

Stowarzyszenia

RoPSAN '

1. Przygotowanie

ba()l/:;ma: losowanie | 8 100 z1 |godz. | 800 zi 0zt 0zt 800 zt
P (finansowane w
proby 1 ) ramach pracy spol.
audytorow; ;
czlonkow)

2. Opracowanie 8 |60zt |godz [480 7zt 0 7t 0zt 480 z1
narzedzi (finansowane w
badgwcxych i druk ramach pracy spot.
ankiet; czlonkow)

dgdzenit 130 (172t |lete 51020 51024 0 zk 0zt
s 5 sklepow umowa o dzieto
audytorow objetych
zwigzane z badaniem
realizacja badan w
sklepach
(2 osoby — chlopak i
dziewczyna),

4. Wynagrodzenia 30 30 zt IICZbﬂ’ 900 zt 900 7t 0zt 0zt
.dorostych sklepow mowa o dzich
oo Dl o dal
zZwigzance z
realizacja badan w
sklepach

5. Przejazdy zwiazane | 250 | 0,80 zt | km 200 zt 200 zt 0 zi 0zl
z przygotowaniem i delegacje
realizacja kampanii

6.Noclegi zwiazane z | | 100 ryczalt 100 zi 100 zt 0zt 0zt
przygotowaniem i faktury
realizacja badan

7. Wprowadzanie 4 30 zt g0dz. 120 zt 120 7t 0 7t 0zt
ankiet do komp_utera iewasdzials
oraz czyszezenie
zbioru danych

8. Wykonanie analiz 12 80 ; 7 0zt 0zt
- Wykonanie ¢ zt godz. 960 zt 960 zt

i obliczen umowa o dzieto
statystycznych lub rachunek
e 5|80z |ea |40021  [400z |07 b
raportu z badan — umowa o dzicto
przygotowanie lub rachunek
wykresow i tablic
wynikow oraz
opracowanie Mapy
Dostgpnosci
Alkoholu na terenie
miasta Sosnowca
10. Napisanie 26 100zt |godz. 260021 | 2600 zt 0zt 0 zt

autorskiej wersji
raportu z badan TK

autorska umowa
o dzieto
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11. Opracowanie
multimedialng
prezentacji wynikow
badan TK

640 zt 0zt 0zt

umowa o dzielo

12. Napisanie 6 80 oodz. | 480zt 480 zt 0zt 0zt
komunikatu z badan autorska umowa
dla mass-mediow o dzielo

13.0pracowanie g 50z | godz 400 zt 0 zt 400 zt 400 zt

projektow listow (finansowane w

rodzicow 1 seniorow ramach pracy spot.
do menagerow czlonkow)
sklepow oraz
Centrali sieci
handlowych
bedacych ich
wlascicielami,
dyrektorow szkot 1
rad rodzicOw oraz
ksigzy proboszczow;

14, Zakup materialow: | 1 340 Zt | ryezalt | 340 7t 340 z1 0zt 0zt
papier, koperty,
znaczki, tonery do
drukarki i inne art.

15. Wyklad 2 12502 sz |500z 3002 02k 0zl

przedstawiajacy wyniki autorska umowa
badan TK craz o dzieto
dziatania realizowane
w ramach kampanii
podczas konferencji
podsumowujace]
realizacje projektu dia
przedsiqbiorobw,
pedagogow i
dyrektorw szkol oraz
przedstawicieli rad
rodzicow 1 seniorow

16. Wyklad dla 2 250 zt | godz. 500 zk 500 zt 0 zt 0zt
SENiorow autorska umowa
sosnowickiego o dzieto
Uniwersytetu 111
Wicku — prezentacja
wynikow badan
Ltajnego klienta” oraz
dzialan podjetych w
ramach kampanii, w
tym debata nt.
partycypacji seniorow
w projekeie

Koszty abstugi®”

zadania publicznego,

w tym koszty

administracyjne po

stronie Stowarzyszenia

RoPSAN:

1y Koordynacja catej | 20 75 74 | godz 1.500 zi 1.500 zt 0zt 0zt

kampanii i badan umowa o dziefo
Ltajnego klienta™

2) Koszty obstugi
finansowo-
ksiggowej

[nne koszty, w tym
koszly wyposazenia i
promocji po stronie
Ogélnopolskiego
Stowarzyszenia
RoPSAN™:

1) brak |
1V | Ogolem: 11.680 zt | 10.000 z4 1.680 zt

5 5074 |godz. {250 zk 250 z4 0zt 0zt

rachunek
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